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 و مالکیت فکری ثبت برند  ۀجزو
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 اختراع                     نامشهود هایدارایی

 طرح صنعتی                                                         

 علامت تجاری                                                         

 اسرار تجاری                                                         

 

 

توان به اختراع و طرح صنعتی اشاره کرد. های نامشهود میاز دارایی 

توانیم با آن خرید و روی یک چیزی مالکیت داریم و می دهد ماترین نکاتی که نشان میترین و اصلییکی از مهم

های مالکیت برای علائم تجاری ، طرح صنعتی ، سند می باشد )سند ماشین ، سند خانه و...(. یکی از ملاکفروش کنیم

شود و ای است که در انتهای ثبت آن علائم تجاری یا طرح صنعتی و اختراع صادر میو اختراع سند و گواهی

ه طبقاتی و یا چه سالی ثبت شده چدهنده این است که این طرح برای این شخص ثبت کننده است و در  نشان

 است .
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 ایران بخواهیم برندی ثبت کنیم پیش نیازهایی دارد: زمانی که در کشور 

 عضویت مدیرعامل و شرکت در سایت مرکز مالکیت معنوی 

  علامت در سامانه ثناعضویت طراح و مالک طرح صنعتی و مالک (adliran.ir) 

  عضویت طراح و مالک طرح صنعتی و مالک علامت در سایت مرکز علامت

 (iripo.ssaa.ir___ipm.ssaa.irمعنوی)

  عضویت مدیرعامل شرکت در سامانه ثنا 

 عنوان شخص حقوقی( در سامانه ثنا ه عضویت شرکت )ب 
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 عضویت در سایت مرکز مالکیت معنوی

 گام اول:

 
 گام دوم:
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 گام سوم:

 

 

 گام چهارم:
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 گام پنجم:
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 :علامت تجاری

علامت  50سازی کنیم مثل گلرنگ که بالغ بر ها این هست که هر چند سال برندهای کار و کسبیکی از استراتژی

محصول را خریداری کند برندهای مختلفی و....(. برای ترغیب کردن مخاطب که آن  فامیلا، تجاری دارد )اویلا،

کند فرقی ندارد و یا کسی که از برند جدید خریداری می دکنچه کسی که از برند قبلی خرید می کنیم.ثبت می

 شود که این برند رو ساخته است.چراکه سود آن در هر صورت عاید کسی می

 . باشدین کالا مآیکی از دلایل برندسازی کردن ارزشمند ساختن نکته:

 

Best Globals Brands2022 
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 :best global brands 2022 پایگاه اطلاعاتی

میلیارد دلار بوده  400ارزش برند اپل  2022، مثلا درسال دکنها منتشر میمورد ارزش برند یکسری اطلاعات در

میلیارد دلار  400 شود شاید. اگر یک روزی کارخانه اپل ورشکسته شود چیزی از ارزش این برند کم نمیاست

 .درصد سقوط ارزش داشته است 5برند فیس بوک  دلار ارزش دارد یا مثلاً 400نباشد ولی حداقل 

 

خواهیم در جغرافیای ایران باشد حال یک زمانی ما میسازی برای ارزشمند کردن کالا میگفتیم که برند: نکته

جا افتاده است و ارزش پیدا کردند مثل ما عنوان برند برای ه خرید کنیم مثل حبوبات و برنج و.... ، یکسری اسامی ب

فلافلی مامان جون )یک روزی به ذهن یک نفر خطور کرده که حتی شعباتی هم برایش در نظر بگیرد، هرچند 

 (.ند درحالیکه بایستی اجازه بگیرندسازبعضی افراد گاها بدون اجازه از صاحب برند شعباتی زیر مجموعه آن برند می

 

 تاثیر برند در ذهن مخاطب: کتهن

  چالش مقایسه نوشابه پپسی و کوکاکولا: در این چالش در دو لیوان بدون ذکر برند هر دو نوشابه ریخته

. کردندمردم لیوانی که محتویات آن نوشابه پپسی بود تحت عنوان نوشابه خوشمزه انتخاب می% 80 شد و

ی را اورد و انتخاب شد با توجه به اینکه أه کوکاکولا بیشترین رکه هردو برند را نشان دادند نوشاب اما زمانی

توان گفت اغلب مردم بدون توجه فروش کوکا از پپسی بیشتر بود اما نوشابه پپسی انتخاب شد پس به می

یفون ، با اینکه کارایی آنچنان در کشور آهای کنند.)مثال دیگر؛گوشیبه کیفیت برند معتبر تر را انتخاب می

 ایران ندارد اما طرفداران زیادی دارد که سر منشا این موضوع همین تاثیر برند در ذهن مخاطب هست(

 

 تعریف علامت تجاری:

 : یصنعت یهاو طرح یقانون ثبت اختراعات ، علائم تجار 30ماده 

 .سازدیم زیرا از هم متما یحقوق ای یقیخدمات اشخاص حق ایکه بتواند کالا و  یتیهر نشان قابل رو یعنی علامت

 یعنوان علائم تجاره صدا رو هم ب کایبه عنوان مثال در کشور آمر باشد، تیؤاست که قابل ر نینکته ا نیترمهم

توان به عنوان ینم را مطلقاً ییصدا چیو ه ستین نگونهیا رانی. اما در ااینوک یهایگوش نگتونیکردند مثل ریثبت م

 عنوان برند و علامت ه ب توانیرا م هانیا بیترک ای شتهنو ایعکس  ایجمله  کی، میو برند ثبت کن یعلامت تجار
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علاوه ه دانشگاه تهران که لوگو دانشگاه ب یبایز یباشد مثل برند هنرها تیؤقابل ر دیثبت نمود در واقع با یتجار

 .باشدیکنارش م بایز ینوشته هنرها

 میما حق ندار یعنی)طبق متن ماده(: میکن زیرا از هم متما یو حقوق یقیکالا و خدمات اشخاص حق میبتوان دیبا 

پوشاک با طرح اپل انجام  دیتول رانیمثلا ما در ا  مشابهش ثبت شده باشد که قبلاً میثبت کن یایعلامت تجار

 .دهدیپوشاک هم انجام م دیاپل تول رکتکه انگار واقعا ش میکنیحس را به مخاطب القا م نیو ا میدهیم

 

 انواع علامت تجاری  

علامت تجاری : علامتی که برای تشخیص کالاهایی که توسط شخص یا بنگاه خاص تولید شده  .1

 علامت شرکت تولیدی اسنواروند مثل اند، به کار می

بکار  دهدعلامتی که برای تشخیص خدماتی که شخص یا بنگاه خاص ارائه می :ماتیعلامت خد .2

 علامت شرکت هواپیمایی همارود. مانند می

 ءعلامت جمعی: علامتی که برای تشخیص کالاها یا خدمات تولید شده یا ارائه شده توسط اعضا .3

  اتحادیه تولیدکنندگان فرشمانند  .رودکار میه یک اتحادیه یا انجمن ب

مثل  .کنندی را رعایت میعلامت گواهی کننده: علامتی برای کالاها یا خدماتی که موازین خاص .4

 علامت استاندارد 

شود و شناخته شده محسوب می علامت شناخته شده و مشهور: علامتی که در بازار مشهور و کاملاً .5

 شود .ای شهرت از حمایت بیشتری برخوردار میدر نتیجه

 

بگیریم تحت عنوان معاهده برای اینکه برند خودمان را در چند کشور ثبت کنیم و در هر کشور یک وکیل نکته: 

 توانیم برند خود را ثبت کنیم.مادرید می
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 جغرافیایی أنشان مبد

  شبیه علامت تجاری 

 ای خاص است نشان دهنده محصول منطقه 

  این محصول ریشه در آن محل دارد، موجب اعتبار بیشتر و استقبال بهتر خریداران کالا از آن محصول

 شود.می

  ًدر مورد محصولات دامی و کشاورزی معمولا 

  : با توجه به وضعیت آب و هوا و شرایط محلی از کیفیت و طعم و رایحه ویژه و ممتاز برخوردارند مثل

 و.... چای سبلان، پسته رفسنجان، زعفران ایران،

 شود مثل : ساعت سوئیسی یا فرش ایرانینام محل با کیفیت کالا مترادف می 

 اجی و پارچه بافی شیراز و اصفهانگلیم /  ملایر: مبلمان و منبت  /  کاشان : صنایع نسجهانی  سیرجان : شهر :

 هاتمام گرایش های صنایع دستی   /   تبریز:فرش دستباف  /   مشهد:گوهر سنگ

 

 در دنیا یک بحثی داریم دربارهmade in…. جغرافیایی آن برند دارد مثل چاقوی زنجان  أ: این نشان از مبد

ست. یعنی زمانی که مردم ا)ملی( nationalکه انگاری چاقوهای دیگه فیک هستند، کشور ایران در چند حوزه 

 خاویار ایرانی، کنند: فرش، زعفران،اسم ایران را روی این محصولات ببینند چشم بسته خرید می رکشورهای دیگ

 گیاهان دارویی و... ، گربه ایرانی، گلاب ، فیروزه ، خرما ، پسته

 

ترین و معتبر ، قدیمیکنندآید را رتبه بندی میمی …made inدر تمام دنیا تمامی کشورهایی که بعد از  نکته:

 ست .اها هم اشد که مقیاس رتبه بندی همه کشوربترین کشور دنیا در این رتبه بندی آلمان می
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 تفاوت اسم شرکت و نام تجاری 

 اجباری بودن ثبت نام شرکت و اختیاری بودن ثبت اسم تجاری  -1

غیر قابل انتقال بودن نام شرکت در حالی است که نام تجاری از ارزش اقتصادی بالایی برخوردار بوده و طبق  -2

 قانون تجارت، قابل انتقال به غیر است 579ماده 

گردد نامحدود بوده، در حالی که شده اشخاص حقوقی که منجر به ثبت و آگهی می مهلت اعتبار نام تأیید -3

 سال است. 10مدت اعتبار ثبت اسم تجاری 

ها و مؤسسّات غیر تجاری بوده، در حالی که تعیین نام تجاری تعیین نام شرکت از وظایف اداره کل ثبت شرکت -4

 از وظایف مرکز مالکیت معنوی است.

   کند و روی آن قیمت ثبت هیچ مالیتی ندارد ولیکن بعد از ثبت ارزش و مالیت پیدا میبرند تا زمان

 توان آن را به اشخاص ثالث منتقل است.شود و میگذاری می

   )سال دیگر تمدید شود و اگر  10تواند به مدت سال است و می 10مدتّ اعتبار ثبت اسم تجاری )برند

 ا ثبت کند در مرکز مالکیّت معنوی و هیچ منع قانونی ندارد.تواند آن رتمدید نشود، شخص ثالث می

   در واقع اسم تجارتی عنوانی حاکی از شهرت تاجر است که خود را تحت آن عنوان معرفی و مشهور

صلی شوند، با نام اغات دیده مییکند به همین خاطر است که بسیاری از اسامی تجاری که هر روز در تبلمی

 .اوت هستندشرکت سازنده آن متف

   ( به موضوع اسم تجاری پرداخته است 582تا  576ماده )مواد  7قانونگذار در قانون تجارت در 

   ثبت اسم تجاری اختیاری است مگر در مواردی که وزارت عدلیه ثبت آن را الزامی بداند.  576طبق ماده

 قانون تجارت این چنین آمده است: 581در ماده 

در مواردی که ثبت اسم تجارتی الزامی شده ولی ثبت در موعد مقرر به عمل نیاید، ادارۀ ثبت اقدام به ثبت  _   

 الثبت را مأخوذ خواهد داشت.برابر حق 3کرده و 
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 ها و تهدیدها فرصت

معاهده مادرید، برای عضویت ایران در معاهدات بین المللی مثل کنوانسیون پاریس و  های فراوان،علی رغم مزیت

رود. زیرا با کننده داخلی که آگاهی لازم از قوانین را ندارند زنگ خطری جدی به شمار میهای تولیدشرکت

 کننده داخلی از بین خواهد رفتهای تولیدثبت علامت توسط اشخاص خارجی در ایران حق انحصاری شرکت

 .در ایران در طبقه مربوط به رنگ ایشرکت ترکیهتوسط  SMART NANO DYO عنوان مثال : ثبت علامت ه ب

مربوط به کلیه لوازم  11در ایران در طبقه  شرکت ال جیتوسط  PLASMA IONIZER NANO یا ثبت برند 

 خانگی

 

شود چرا که نشان از این است که در میان کلمه نانو که در این دو علامت تجاری آمده به نوعی تهدید محسوب می

 . دممکنه شبیه علامت تجاری ما رو ثبت کننرقبای داخلی 

 

 

 تفاوت نام تجاری و علامت تجاری

  تعاریف 

که ممکن است با نام کنیم ،نام شرکت در واقع همان نام تجاری است در حالیکه ما شرکتی ثبت میزمانی _

)مثل شرکت دیجیکالا  شرکت اصلا کار نکنیم و یک علامت تجاری برای خودمان انتخاب کنیم و با آن فعالیت کنیم

 وران فن آوازه هست پس دیجیکلا علامت تجاری است (وآکه نام ثبتی آن ن

 مرجع ثبت 

 مدت اعتبار 

 صورت نامحدود ولی علامت تجاری برای ده ساله نام تجاری ب _

 تعدد اختیار علائم تجاری و فرد بودن نام تجاری 

 ثبت بین المللی 
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توان در کشورهای خارجی ثبت کرد اما علامت تجاری مثل اکبر رو رو نمینام ثبتی که همان نام شرکت هست  _

توان ثبت کرد اما برای علامت تجاری محدودیتی وجود هم میشه ثبت نمود . نام شرکت فارسی رو جز ایران نمی

 ندارد

 انتقال حقوق 

توانیم سهام آن را شرکت می کنیم ولی برای ءبرای انتقال علامت تجاری باید دفترخانه برویم و سند صلح امضا _

 انتقال بدهیم

  الزامی یا اختیاری بودن ثبت 

 نام تجاری یا همان شرکت حتما باید ثبت شود ولی علامت تجاری لزومی ندارد _

 طبقه بندی کالاها و خدمات 

 عنوان نام تجاری(ه جواز استفاده از کلمات و اعداد)ممنوعیت استفاده از کلمات بی معنا ب 

توانیم استفاده کنیم ولی برای علامت تجاری با ارائه کارت بازرگانی ثبت شرکت از کلمات غیر فارسی نمیبرای  _

 بعنوان مجوز میتوان کلمات غیر فارسی هم ثبت نمود
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 تفاوت علامت تجاری و برند

محصولات مرغوب و باکیفیت ی سالها عرضه توان یک علامت تجاری معروف دانست که توانسته است بابرند را می

 .فراوانی دارد با وجود بالا بودن قیمت محصولات، یک برند خاص، مشتریان و معمولاً مشتریان زیادی را جذب کند

 (32موارد غیر قابل ثبت )ماده 

  اسامی عام ؛ کلمه صندلی برای محصول صندلی 

 عبارات توصیفی؛ لطیف برای پارچه 

 برای محصولات چرم نما عبارات گمراه کننده؛ چرم طبیعی 

 خلاف موازین شرعی یا نظم عمومی یا اخلاق حسنه 

 های بین المللیپرچم کشورها و نماد سازمان 

 تعارض با علامت های تجاری ثبت شده 

 تعارض با علامت های تجاری ثبت نشده 

 جست و جوی علامت تجاری 

  www.rrk.irدر ایران 

   iripo.ssaa.ir.www 

  www.wipo.int بین المللی

 هایی برای ثبت علامت تجاریتوصیه

 :)کلمات ابداعی )کلمات عجیب و غریب 

 در هیچ یک از زبانها معنی درستی ندارند)کداک یا اگزون(

 مزیت: به آسانی قابل تشخیص و حمایت هستند -

 نها برای مصرف کنندگان دشوار تر استآوری آایراد: یاد -

http://www.rrk.ir/
http://www.wipo.int/
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 های قراردادی:علامت 

متشکل از کلماتی است که دارای معنی هستند .معانی چنین کلماتی هیچ ربطی به محصول یا کیفیت آن 

 برای کامپیوتر( appleندارد)علامت 

 مزیت: به آسانی قابل تشخیص و حمایت هستند. -

 برای ایجاد ارتباطی در ذهن مشتریانایراد: نیاز به قدرت بازاریابی بیشتری  -

 

 : علامت های اشاره ای 

علامت هایی هستند که به یک یا برخی از ویژگی های محصول اشاره میکنند . آنها بعنوان شکلی از تبلیغات عمل 

 میکنند )علامت ایشملی برای دوغ(

 مورد نظرمزیت: ایجاد ارتباط مستقیم در ذهن مشتریان میان این علامت و کیفیت های  -

 ایراد: روند دشوار ثبت در برخی از مراجع قضایی )ممکن است توصیفی باشد( -

 

 علامت در کجا باید ثبت شود؟

 جایی که شرکت فعالیت دارد 

  شودمیجایی که محصول تولید 

 جایی که بازار های عمده قرار دارند 

 جایی که بازار های آینده قرار دارند 

 جایی که رقبا فعالیت دارند 

  جایی که ثبت علامت قابل اعمال باشد 
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 مدارک لازم برای ثبت علامت

 مدارک مثبت هویت مالک یا مالکین علامت تجاری 

 مجوزها و امتیازات فعالیت برای اخذ طبقات مختلف 

 تصویر آخرین تغییرات روزنامه رسمی 

 وکالتنامه و معرفی نامه 

 در صورت غیر فارسی بودن علامت( کارت بازرگانی 
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توصیف علامت      
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 مراحل اضافه کردن کالا یا طبقه
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 جدول هزینه های ثبت علامت تجاری
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 مراحل رسیدگی به اظهارنامه ثبت برند

 

 م

 

 تایید اولیه علامت

روزه بررای اعتراض  30مهلت 

 معترضین
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 تایید نهایی علامت

گواهی علامتنمونه   
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 نمای کارتابل شخصی

 

 

 

 

 

 

دسترسی های پرونده 

 علامت پس از ثبت
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 مگر اینکه از یک نهاد بالاسری مجوزی ارائه نماید در  ؛تواند ثبت کندهر شخص بیش از دو علامت تجاری نمی

اجازه ثبت بیش از دو علامت  ،فروشندصورت بدون مجوز به دلیل اینکه بعضی افراد علامت تجاری می غیر این

 دهند.تجاری را نمی

خواهیم سومی را هم ثبت کنیم یک از دو علامت قبلی باید عنوان مثال ما دو علامت تجاری ثبت کردیم میه ب

 باطل شود تا سومی هم قابل ثبت گردد.

 

 

 طبقه( 45طبقه بندی علائم تجاری)

 کالا:

های ؛ رزین استفاده در صنایع، علوم، عکاسی و همچنین کشاورزی، باغبانی و جنگلبانیمواد شیمیایی مورد  – 1طبقه 

کودهای گیاه؛ ترکیبات اطفاء حریق؛ مواد آبکاری و  ؛های پردازش نشدهمصنوعی پردازش نشده؛ پلاستیک

 .های صنعتیجوشکاری فلزات؛ مواد شیمیایی برای نگهداری مواد غذایی؛ مواد دباغی؛ چسب

نگ زدگی و جلوگیری کننده از فاسد شدن چوب؛ مواد رنگی؛ مواد ز ضد رنگ، روغن؛ جلا؛ لاک؛ مواد – 2طبقه 

های خام طبیعی؛ فلزات به صورت پودر یا ورق برای نقاشان ساختمان، چاپگرها و تثبیت رنگ، رزین یا صمغ

 .هنرمندان

د مخصوص تمیز کردن، براق کردن، ترکیبات سفیدکننده و سایر مواد مخصوص شستشوی لباس؛ موا – 3طبقه 

 .های مو؛ گرد و خمیر دندانهای اسانس، مواد آرایشی؛ لوسیونگیری و سائیدن؛ صابون؛ عطریات، روغنلکه

ها، ترکیبات گردگیری، مرطوب کردن و جذب رطوبت؛ انواع کنندههای صنعتی؛ روانها و گریسروغن – 4طبقه 

 .نایی؛ انواع شمع و فتیله چراروش سوخت )شامل سوخت موتور( و مواد

مواد داروئی و بیطاری؛ مواد بهداشتی برای مصارف پزشکی؛ مواد رژیمی برای مصارف پزشکی، غذای  – 5طبقه 

ها؛ مواد کنندهبندی؛ مواد پرکردن دندان، موم د ندانسازی؛ ضدعفونیبندی، لوازم زخمکودکان؛ انواع گچ شکسته

 .کش، مواد دفع نباتات هرزهنابودکننده حشرات موذی؛ قارچ 
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های فلزی قابل حمل؛ مواد فلزی خطوط ها؛ مواد ساختمانی فلزی؛ ساختمانفلزات عادی و آلیاژهای آن – 6طبقه 

آلات، اقلام کوچک فلزی؛ لوله و مجراهای فلزی؛ های غیربرقی از جنس فلزات عادی؛ آهنآهن؛ کابل و سیمراه

 .فلزات معدنی  هایاند؛ سنگفلزات عادی که در طبقات دیگر ذکر نشده گاوصندوق؛ اجناس ساخته شده از

 هایحلقه های افزار؛ انواع موتور )به استثناء موتور وسائط نقلیه زمینی(؛ قفل و بستانواع ماشین و ماشین – 7طبقه 

وسائط نقلیه زمینی(؛ لوازم و ابزار ت و اجراء انتقال قوه اتصالا از غیر به) قوه انتقال قطعات و هاماشین قطعات اتصال

 .کشاورزی )به استثنای ابزارهای دستی(؛ ماشین جوجه کشی

 .تیغ کمری، سلاح چنگال، و قاشق و کارد سرویس ؛(کنندمی کار دست با که) دستی لوازم و ابزار  انواع – 8طبقه 

گیری، علامت وزن کردن، اندازه اسباب و آلات علمی، دریانوردی، مساحی، عکاسی، سینمایی، بصری، – 9طبقه 

سازی، دادن، کنترل و مراقبت )نظارت(، نجات و آموزش؛ اسباب و لوازم هدایت، قطع و وصل، تبدیل، ذخیره

تنظیم یا کنترل جریان برق؛ آلات و اسباب ضبط، انتقال یا تکثیر صوت یا تصویر؛ اسباب ذخیره اطلاعات مغناطیسی، 

های کنند؛ صندوقهایی که به سکه کار میی فروش خودکار و مکانیسم دستگاههاهای قابل ضبط؛ ماشیندیسک

 .ای؛ دستگاه آتش نشانیپردازی و رایانههای حساب، تجهیزات دادهثبت مبلغ دریافتی، ماشین

مصنوعی؛ اقلام های مصنوعی، دندان و چشمآلات و ابزار جراحی، پزشکی، دندانسازی و بیطاری، اندام – 10طبقه 

 .رتوپدی؛ مواد بخیه زنیا

 .های روشنایی، حرارتی، مواد بخار، طبخ، خنک کردن، تهویه، تأمین آب بهداشتیدستگاه – 11طبقه 

 .های حمل و نقل زمینی، دریایی یا هوایینقلیه، دستگاه لوسائ – 12طبقه 

 .مواد منفجره؛ مواد وسایل آتشبازیاسلحه گرم؛ مهمات و انواع پرتابه )از قبیل موشک، خمپاره و غیره(؛  – 13طبقه 

اند ها روکش شدهبها ساخته شده یا با آنها و کالاهایی که با فلزات گرانفلزات گرانبها و آلیاژهای آن – 14طبقه 

 .سازی و زمان سنجیبها؛ اسباب و لوازم ساعتهای گراناند؛ جواهرات، سنگو در سایر طبقات ذکر نشده

 .آلات موسیقی – 15طبقه 
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اند؛ مطالب چاپ شده، مواد ها که در طبقات دیگر ذکر نشدهکاغذ، مقوا و کالاهای ساخته شده از آن – 16طبقه 

افزار؛ چسب برای مصارف تحریری یا خانگی؛ لوازم نقاشی؛ قلم مو نقاشی؛ ماشین تحریر و صحافی؛ عکس؛ نوشت

ها(؛ مواد پلاستیکی برای و تدریس ) به استثنای دستگاهلوازم ملزومات دفتری )به استثنای مبلمان( مواد آموزشی 

 .اند(؛ حروف و کلیشه چاپبندی )که در سایر طبقات ذکر نشدهبسته

لاستیک، کائوچو، صمغ، آزبست )پنبه نسوز(، میکا )سنگ طلق( و کالاهای ساخته شده از این مواد که  – 17طبقه 

کل و قالب خاص برای استفاده در تولید سایر کالاها؛ مواد اند؛ پلاستیک دارای شدر طبقات دیگر ذکر نشده

 .های قابل ارتجاع غیرفلزیبندی؛ لولهگذاری، انسداد و عایقبندی، درپوشبسته

اند؛ پوست حیوانات؛ ها که در طبقات دیگر ذکر نشدهچرم و چرم مصنوعی و کالاهای ساخته شده از آن – 18طبقه 

 .تی؛ چتر، چتر آفتابگیر و عصا؛ شلاق، یراق و زین و برگهای مسافرچمدان، کیسه و کیف

های غیرفلزی سخت و غیرقابل انعطاف برای استفاده در مواد و مصالح ساختمانی )غیرفلزی(؛ لوله – 19طبقه 

 .های متحرک غیرفلزی؛ بناهای یادبود غیرفلزیساختمان؛ آسفالت، قیر و قطران؛ ساختمان

آیینه، قاب عکس؛ کالاهای ساخته شده از چوب، چوب پنبه، نی، حصیر، شاخ، استخوان،  مبلمان و اثاثیه، – 20طبقه 

عاج، استخوان آرواره نهنگ، صدف، کهربا، صدف مروارید، کف دریا و بدل کلیه این مواد یا ساخته شده از 

 .اند(پلاستیک )که در سایر طبقات ذکر نشده

اند(؛ شانه و ابر و اسفنج؛ از فلزات قیمتی ساخته یا روکش نشدهظروف خانگی یا لوازم آشپزخانه )که  – 21طبقه 

 ظرفشویی؛ سیم تمیزکاری؛ و نظافت لوازم برس؛ ساخت مواد ؛(نقاشی موهای قلم استثنای به)مو قلم  انواع برس

آلات، اشیاء ساخته شده از  شیشه( هادرساختمان استفاده مورد شیشه استثنای به) شده کار نیمه یا شده کار شیشه

 .اندچینی و سفال که در طبقات دیگر ذکر نشده

طناب، رسیمان، تور، چادر، سایبان، برزنت )تارپولین(، بادبان و شراع، کیسه و گونی که در طبقات دیگر  – 22طبقه 

 .ام لیفی برای نساجیگذاری و پوشال )به استثنای لاستیک و پلاستیک(؛ مواد خذکر نشده است؛ مواد لایی و لایه

 .انواع نخ و رشته برای مصارف پارچه بافی و نساجی – 23طبقه 

 .اند؛ انواع روتختی و رومیزیای که در طبقات دیگر ذکر نشدهمحصولات نساجی و پارچه – 24طبقه 

 .انواع لباس و پوشاک، پاپوش و پوشش سر – 25طبقه 
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گرد؛ ند )نوار( حاشیه و قیطان؛ دکمه، قزن قفلی، سنجاق و سوزن تهانواع توری و قلابدوزی، روبان، ب – 26طبقه 

 .های مصنوعیگل

 .ای(ها، آویزهای دیواری )غیرپارچهانواع فرش، قالیچه، حصیر و زیرانداز، لینولیوم و سایر کف پوش – 27طبقه 

اند؛ تزئینات درخت ذکر نشدهانواع بازی و اسباب بازی؛ لوازم ورزشی و ژیمناستیک که در طبقات دیگر  – 28طبقه 

 .کریسمس

جات به صورت کنسرو، گوشت، گوشت ماهی، گوشت طیور و شکار؛ عصاره گوشت؛ سزیجات و میوه – 29طبقه 

 .های خوراکیها و چربیخشک شده و پخته شده؛ انواع ژله، مربا و کمپوت؛ تخم مرغ، شیر و محصولات لبنی؛ روغن

کر، برنج، نشاسته کاسار یا مانیوک )تاپیوکا(، نشاسته نخل خرما )ساگو(، بدل قهوه؛ قهوه، چای، کاکائو، ش  –30طبقه 

جات، شیرینی یخی؛ عسل، ملاس یا شیره قند؛ مایه های تهیه شده از غلات، نان، نان شیرینی، شیرینیآرد و فراورده

 .ادویه جات، یخپزی یا پخت نان؛ نمک، خردل؛ سرکه، انواع سس )چاشنی( خمیر، گرد مخصوص شیرینی

اند؛ حیوانات زنده؛ هایی که در طبقات دیگر ذکر نشدهمحصولات کشاورزی، باغداری و جنگلبانی و دانه – 31طبقه 

 .های طبیعی؛ غذای حیوانات؛ مالت )جو سبز خشک شده(میوه و سبزیجات تازه؛ بذر؛ گیاهان و گل

ای؛ شربت های میوههای غیرالکلی؛ آبمیوه و شربتنوشیدیهای معدنی وگازدار و سایر ماءالشعیر؛ آب   – 32طبقه 

 .و ترکیبات مخصوص ساخت نوشابه

 .... – 33طبقه 

 .تنباکو، لوازم تدخین؛ کبریت –34طبقه 

 :خدمات 

 .تبلیغات؛ مدیریت تجاری؛ امور اداری تجارت؛ کارهای دفتری و اداری – 35طبقه 

 .امور مربو به معاملات املاک و مستغلاتبیمه؛ امور مالی؛ امور پولی؛  – 36طبقه 

 .سازی؛ تعمیر و بازسازی؛ خدمات نصبساختمان – 37طبقه 

 .مخابرات از راه دور – 38طبقه 

 .هابندی و نگهداری کالاها؛ تهیه مقدمات و ترتیب دادن مسافرتحمل و نقل؛ بسته – 39طبقه 

 .آوری موادبهسازی و عمل – 40طبقه 
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 .های ورزشی و فرهنگیهای کارآموزی وتعلیمی؛ تفریح و سرگرمی؛ فعالیتو پروش؛ دورهآموزش  – 41طبقه 

خدمات علمی و فناوری و تحقیق و پژوهش و طراحی در این زمینه؛ خدمات تجزیه و تحلیل و تحقیقات  – 42طبقه 

 .ایافزار و سخت افزارهای رایانهصنعتی؛ طراحی و توسعه نرم

 .ذیه و نوشابه؛ تأمین مسکن و محل اقامت موقتخدمات عرضه اغ – 43طبقه 

ها یاحیوانات؛ خدمات های بهداشتی؛ و زیبایی برای انسانخدمات پزشکی؛ خدمات بیطاری؛ مراقبت – 44طبقه 

 .کشاورزی، باغداری و جنگلداری

مات امنیتی شوند؛ خدخدمات شخصی یا اجتماعی که توسط دیگران برای رفع نیازهای افراد ارائه می – 45طبقه 

 ...ها؛ خدمات حقوقیبرای محافظت از افراد، اموال و دارایی

 

   ثبت برند و علامت تجاری 

   قانون تجارت، این امتیاز را دارا است که  579تاجری که اسم تجاری خود را به ثبت برساند. طبق ماده

دارای ارزش اقتصادی شده نام تجاری خود را به دیگری منتقل کند. به همین خاطر است که اسم تجاری 

 دهد.و قسمتی از دارایی شرکت را تشکیل می

  چرا باید نام خود را به عنوان برند ثبت کنیم؟ 

تواند آن نام ثبت ای را ثبت کنند هیچ شخص ثالثی دیگری نمیکنند که اگر مؤسسهخیلی از اشخاص تصور می _

تواند عین اگر آقای الف یک شرکتی را ثبت کند آقای ب میبنماید و این تصور اشتباهی است و به عنوان مثال 

تواند آن را ثبت کند آن نام را ثبت کند در صورتی که آقای الف شرکت قوی و خوبی داشته باشد، آقای ب می

هایش و آقای الف را تحت فشار قرار دهد که این نام را ثبت کرده است و باید این اسم و نام را از تمام سربرگ

 شود که با آقای ب مذاکره نماید و بر سر یک مبلغی توافق کنند و صلح کنند.کند آقای الف مجبور میحذف 

  شود که آن نام تجاری ترین رکنی که ثبت نام تجاری دارد حمایت قانونی است که از نام تجاری میمهم

شرکت که دارای محدودیّت عکس اسم رتواند لاتین یا فارسی و یا عربی باشد و هیچ محدودیتی ندارد بمی

 است. مثل دیجی کالا
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   درواقع نام و برند تجاری برای اینکه بتوان از آن در تمامی سربرگ و لوگوهای شرکت استفاده شود و

 گردد.شود دارای اعتبار میشخص ثالثی از آن نتواند استفاده کند ثبت می

  تواند از طریق اظهار نامه از فعالیت آن کند می ای را ثبتهر زمان شخصی نام و برند شرکتی و یا مؤسسّه

 شرکت و یا مؤسسّه و یا رستوران با آن برند جلوگیری کند و حقّ تقدم و اولویت با آن شخص است.

   اگر اظهارنامه ثبت برند را ارسال نمایند و آن نام رد شود اگر چند سال بعد فرد دیگری همان نام را

تواند ثبت برند اعتراض نماید و ظهارنامه دارد با مراجعه به دادگاه میارسال و ثبت نماید، شخصی که ا

 شود.برای او حقّ تقدمّ ایجاد می

 انواع برند 

 شخصی  -1

 شرکتی  -2

 باید جواز دریافت شود )جواز کسب/ پروانۀ کسب یا بهره برداری( _فارسی  -3

 علاوه بر جواز کسب پروانه بهره برداری باید کارت بازرگانی هم داشته باشد  _لاتین -4

 باشد جواز تأسیس مخصوص کارخانه می 

  استعلام برند _سایت مرکز مالکیت معنوی برای اطلاعات در مورد ثبت برند و شعبات برند 

 در اظهارنامه ثبت برند باید چه مواردی درج گردد 

 نام شرکت -1

 فعالیت شرکت -2

 آدرس -3

 شماره موبایل که برای شخص یا شرکت باشد -4

 ها فعاّل باشدچه شخص و چه شرکتی باید ثنای آن -5

 باید الگوی برند را تعریف نماییم  -6
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  دهد مبنی بر اینکه می هفرم تکمیل شد و  صورت کامل بودن مدارکرمرکز مالکیّت فکری یک تأییدیه د

روز اگر  30دهیم که ظرف نظر مرکز هیچ ایرادی ندارد و بعد آگهی تقاضای برند را انجام می این برند از

کشد و سال طول می 5دهند که جوابیه آن اعتراض شد باید به کمیسیون مرکز مالکیت فکری ارجاع می

مدتّ دهیم تحت عنوان حق استفاده انحصاری و اگر اعتراض نشد، آگهی نوبت دوم خود را انتشار می

 باشد(باشد )آگهی رسمی میسال می 10استفاده که 

  10 ماه مهلت ارفاقی دارد که در این مدتّ باید برند را ثبت یا تمدید  6 سال برند و لوگو اعتبار دارد و

 تواند آن برند را درخواست کند.نمایید و اگر شخص ثالث می

  شود.بعد از آگهی رسمی دوم سند مالکیت برند و لوگو صادر می 

 

 ثبت برند مادرید چیست

سیون نشوند و بعد تقاضای ثبت در سایر کشورهای عضو کنوامخصوص برندهایی هستند که اول در ایران ثبت می _

از و کار آن بر حسب کشور ای در ایران دارد که به یورو و فرانک خواهد بود و سمادرید را دارند و دفتر منطقه

 های متفاوتی خواهد داشت.مورد تقاضا مدتّ زمان

 شود مرکز ثبت برند و ثبت شرکت جداگانه هستند و ثبت شرکت مجوزی برای ثبت برند محسوب نمی

 ادارۀ ثبت شرکت هیچ مسئولیّتی بابت برند شرکت و حمایت از آن ندارد.

 واند آن اسم را استفاده کند.تبعد از آن که شرکتی منحل شود دیگر نمی 
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 مؤسسه آتی تجارت کار و کسب ویرا

 : در چهار دپارتمان

 هاحقوقی شرکت  _  دپارتمان مدیریت امور قراردادی

 دپارتمان تنظیم قراردادهای اختصاصی

 برندهاها و دپارتمان امور ثبت و تغییرات شرکت

 های کاربردی )باشگاه مهارت افزایی ویرا(دپارتمان آموزش

 _با شعار یاور حقوقی شما  _

 هادر کنار مدیران و کار و کسب

ار و مجموعه ک فروشگاه  های حقوقی، بهتوانید جهت دریافت اطلاعات بیشتر و خرید جدیدترین دورهشما می

توانید با دریافت نوبت مشاوره، مشکلات حقوقی خود را به صورت خصوصی مراجعه فرمائید. به علاوه، می کسب ویرا

 .با ما در میان بگذارید

 .کارشناسان و همکاران ما پاسخگوی شما هستند

021-26761488 

021-22383100 

021-22383200 

09398557548 

 

  

https://karokasbvira.com/
https://karokasbvira.com/shop/
https://karokasbvira.com/shop/
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 طرح صنعتی

 

 طرح صنعتی

ای که ترکیب ها و یا بدون آن، به گونهها و هرگونه شکل سه بعدی با خطوط ، رنگترکیب خطوط یا رنگهرگونه 

 ورده صنعتی یا محصولی از صنایع دستی را تغییر دهد، طرح صنعتی است.آیا شکل یک فر

 

 شرط ثبت طرح صنعتی

 رخه دیگری با طرح جدید بودن: اما جدید بودن یعنی یک نفر یک دوچرخه ساخته حالا من هم دوچ

 سازم.متفاوت می

 ًاولین نفر ایده ساخت آن محصول به ذهن من آمده باشد؛ در این حالت مخترع  اصیل بودن : یعنی اساسا

 توانم اختراع خودم را ثبت کنم هم طرح صنعتیشوم پس هم میآن هم محسوب می

 

 باشد اما اختراع یعنی ما در قسمت ساز و طرح صنعتی در واقع تمامی تغییرات ظاهری و شکلی یک محصول می

عنوان مثال ماشین یک طرح صنعتی ه کار فنی یک محصول چیزی را ارائه کنیم که منحصر به خودمان است؛ ب

است اگر ما سنسورهایی را داخل این ماشین تعبیه کنیم تا افراد نابینا هم بتوانند رانندگی کنند، این سنسورها یک 

  .اختراع است
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 ثبت اظهارنامه طرح صنعتی

1 

 

2 
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3 

 
 

 در  قسمت نام 

می بایست به نام / عنوان عمومی که بین عموم مردم متداول است و باعث شناختن  در قسمت عنوان طرح صرفاً

جعبه بسته بندی  شود اشاره کرد . مانند صندلی، کاسه، شمعدان، فنجان، بطری، جعبه بسته بندی دارو،آن کالا می

 کیک

بنابراین، از اشاره به نام تجاری انحصاری، امتیازات عملکردی، اندازه، شکل هندسی، و جنس مواد سازنده کالا، 

 جددا خودداری شود.

 

 درقسمت شرح و توصیف 

از لحاظ  عمدتاً، یت آنؤبایست شکل ظاهری )بصری( کالا و اجزای قابل ردر قسمت شرح و توصیف طرح، می

، ها و مزایای کارکردی و فنییسه بعدی( یا ترکیب خطوط و رنگ نوشته شوند. به ویژگهندسی )خطوط و شکل 

مکانیسم عملکردی، اندازه و جنس مواد مورد استفاده در ساخت کالا، نباید در تعریف )توصیف( طرح صنعتی اشاره 

 شود.
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شوند؛ )مبلمان مشابه درخواست میاز چند کالا با کاربرد  )ست یا سرویس( ایهایی که در قالب مجموعهدر پرونده

اتاق نشیمن، اتاق خواب، غذاخوری، سرویس ظروف غذاخوری، چای خوری، قهوه خوری، سرویس قاشق و 

« شرح و توصیف طرح»در متن  بایست حتماًها، میچنگال( نام هر کدام از کالاهای مستقل موجود در مجموعه

خوری؛ اذمیز جلو مبلی؛ میز غ یک نفره؛ کاناپه )سه نفره(؛عنوان نمونه در سرویس مبلمان: مبل ه بیاید. ب

 .؛دراور؛ تخت خواب و غیرهصندلی

 

 

 ادامه ثبت اظهارنامه طرح صنعتی

4 
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 های تصویرویژگی

  تکراری نباشد 

 حاشیه های زائد نداشته باشد 

 

 

 نوشته نداشته باشد 

 پرسپکتیو هم در عکس ها رعایت شده باشد 
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  در کادر هم نباشدتصاویر 

 

 

 کالاهای پیچیده میتوانند از یک عکس بیشتر داشته باشند 

 

 

 توانیم در تصاویر با وضوح بیشتری به آن اشاره کنیم.اگر روی قسمت خاصی تاکید داریم می 
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 بسته بندی طرح صنعتی 

 

 

 

 ...طرح دو بعدی مثل فرش یا پارچه و 
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 صنعتیهای ثبت طرح هزینه
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 مؤسسه آتی تجارت کار و کسب ویرا

 : در چهار دپارتمان

 هاحقوقی شرکت  _  دپارتمان مدیریت امور قراردادی

 دپارتمان تنظیم قراردادهای اختصاصی

 ها و برندهادپارتمان امور ثبت و تغییرات شرکت

 کاربردی )باشگاه مهارت افزایی ویرا(های دپارتمان آموزش

 _با شعار یاور حقوقی شما  _

 هادر کنار مدیران و کار و کسب

مجموعه کار و  فروشگاه  های حقوقی، بهتوانید جهت دریافت اطلاعات بیشتر و خرید جدیدترین دورهشما می

توانید با دریافت نوبت مشاوره، مشکلات حقوقی خود را به صورت خصوصی ید. به علاوه، میمراجعه فرمائ کسب ویرا

 .با ما در میان بگذارید

 .کارشناسان و همکاران ما پاسخگوی شما هستند

021-26761488 

021-22383100 

021-22383200 

09398557548 

 

 

 

 

 

https://karokasbvira.com/
https://karokasbvira.com/shop/
https://karokasbvira.com/shop/
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 مالکیت فکری

 

 دارایی یا مالکیت فکری:

. باشد، ادبی و هنری میها و تراوشات فکری در زمینه های صنعتی و تجاری، علمیناشی از فعالیتبه معنای مالکیت 

عنوان حقوق مالکیت فکری ه های فکری انسان، دارایی فکری و حقوق ناشی از آن بمحصولات حاصل از فعالیت

  .شوند؛ که منجر به تولید یک محصول شودشناخته می

گوییم دارای ارزش مادی باشد. به این معنا که دیگران حاضرند برای آن پولی پرداخت چیزی را دارایی فکری می

توانیم مبادله کنیم، بفروشیم یا بهره برداری ها فی نفسه ارزشمند هستند یعنی به سبب آن ما میکنند. این دارایی

 کنند.ایجاد میریان مالی برای جهای فکری آن را به اشخاص ثالث واگذار کنیم. در واقع دارایی

 

 حقوق مالکیت فکری :

در استکهلم،  1968ژوئن  14( مصوب WIPOکنوانسیون تاسیس  سازمان جهانی مالکیت فکری ) 2ماده  8بند  _

های صنعتی، علمی، ادبی و هنری و همچنین حقوق مالکیت فکری را کلیه حقوق ناشی از فعالیت فکری در حوزه

 شامل موارد ذیل است:

  آثار ادبی و علمی و هنری 

 اجراهای مربوط به مجریان و تولیدات آثار صوتی و تصویری 

 های تلاش بشریاختراعات در کلیه زمینه 

  کشفیات علمی 

 طرح های صنعتی 

 های تجاریعلائم و نام 

 أهای جغرافیایی و اسامی مبدنشانه 

 حمایت در برابر رقابت نامشروع 

 باشدکری در قلمرو صنعتی، علمی،ادبی و هنری میسایر حقوقی که ناشی از فعالیت ف 

 به عضویت سازمان جهانی مالکیت فکری درآمده است( 1380)ایران در سال 
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 اهمیت حقوق مالکیت فکری از دیدگاه حقوق عمومی

های صنعتی، نرم ها، اختراعات، طرحها حق حاکمیت بر ایدهدر واقع، حقوق مالکیت فکری به افراد و شرکت

افزارها و سایر ابداعات خود و بهره برداری انحصاری از آن را داده و مانع از بهره برداری غیر مجاز دیگران 

 گردد. می

 

 

 های نامشهود از دیدگاه علم اقتصاد و مدیریتهای فکری بعنوان داراییاهمیت دارایی

)چرایی اطلاق کلمه دارایی به محصولات فکری در بازار های رقابتی( 

 شرکت در زنجیره تولید ارزش و ایجاد ارزش افزوده 

 هاایجاد مزیت رقابتی در بازار رقابتی کار و کسب 

  نآایجاد سهم بازار انحصاری و حفظ و تداوم 

 های فکری از مهم ترین عناصر تشکیل دهنده هویت برند هستند دارایی 

 دارا بودن ارزش مبادلاتی در صورت واگذاری و فروش به غیر 

 صورت واگذاری اجازه بهره برداری به اشخاص ثالث قابلیت ایجاد درآمد و جریان مالی مداوم در 

 باشندهای نامشهود فیزیکی نیستند و قابل دسترسی نمیدارایی _

 های نامشهود هستندکلیه تولیدات فکری انسان جز دارایی _

 

توانند برای شما مزیت تولید ارزش است. میهای نامشهود فکری شرکت در زنجیره اولین ارزش دارایینکته: 

 .شوندها که به سبب طرح صنعتی ایجاد شده وارد بازار رقابتی میرقابتی ایجاد کنند. مثل بعضی شرکت
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 ترین تقسیم بندی حقوق مالکیت فکری از دیدگاه علم حقوق مهم

 ،ؤعلمی و هنری و یا حق م مالکیت ادبی(لفCopy right شامل انواع :)شعر و سرود و  ها،کتاب و نوشته

ها و تولیدات فکری انسان در انواع آثار سمعی و بصری،نقاشی و پیکره و امثالهم که حاصل پویش ترانه،

 زمینه های علمی و ادبی و هنری هستند.

 ،و  أهای جغرافیایی و اسامی مبدنشانه های صنعتی،طرح مالکیت صنعتی: شامل علائم تجاری، اختراعات

 .ر و کسب هستندلهم که حاصل تلاش و تولیدات فکری انسان در حوزه صنعت و کاامثا

 

 حقوق مادی / حقوق معنوی ابعاد حقوق مالکیت فکری

 .ستاست و غیر قابل واگذاری به غیر ا: تعلق اثر پدیدآورنده هست که این تعلق اثر دائمی مالکیت معنوی

متعلق به پدیدآورنده هست اما قابل  واقع یک جریان مالی است. : حق بهرداری و فروش و تکثیر؛ درمالکیت مادی

 باشد.واگذاری به غیر هم می

 

و  1886سپتامبر  9ن مصوب مصادیق حقوق مالکیت ادبی، علمی و هنری برگرفته از میثاق بر

 های بعدیاصلاحیه

اثرهای مورد حمایت قانون را  1348دی  11قانون حمایت از حقوق مولفین ، مصنفین و هنرمندان مصوب  2ماده 

 به شرح زیر تعیین نموده است:

 شنامه و هر نوشته دیگر علمی و فنی و ادبی و هنرییکتاب و رساله و جزوه و نما 

 شعر و ترانه و سرود و تصنیف که به هر ترتیب و روش نوشته یا ضبط یا نشر شده است 

 در پرده نمایش یا سینما یا پخش از رادیو و تلویزیون که به هر ترتیب  ءاثر سمعی و بصری به منظور اجرا

 و روش نوشته و یا ضبط شده باشد

 اثر موسیقی که به هر ترتیب و روش نوشته یا ضبط شده باشد 
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 ینی ئینی و هرگونه اثر تزئهای تزها و خطنقاشی و تصویر و طرح و نقش و نقشه جغرافیایی ابتکاری و نوشته

 تجسمی که به هر طریق و روش به صورت ساده یا ترکیبی به وجود آمده باشد و اثر

 هرگونه پیکره یا مجسمه 

 اثر معماری از قبیل طرح و نقشه ساختمان 

 مده باشدآپدید  یاثر عکاسی که به روش ابتکاری و ابداع 

 های دستی یا صنعتی و نقشه و قالی و گلیماثر ابتکاری مربوط به هنر 

 مده باشدآه بر پایه فرهنگ عامه یا میراث فرهنگی و هنر ملی پدید اثر ابتکاری ک 

 اثر فنی که جنبه ابداع و ابتکار داشته باشد 

  مده باشدآهرگونه اثر مبتکرانه دیگر که از ترکیب چند اثر از اثرهای نامبرده در این فصل پدید 

  قانون ساماندهی مد و پوشاک  لباس اگر براساس فرهنگ ملی طراحی شده باشد، طرح توسط قانون

 ها(حمایت میشود)پوشش های بومی ، اسلامی ، ملی و برگرفته از این
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 منابع حقوق مالکیت فکری:

 (copy rightهای بین المللی در زمینه حقوق مالکیت ادبی، علمی و هنری )حق مولف و یا معاهدات و میثاق_

  1886سپتامبر  9برن مصوب کنوانسیون 

 بین کشورهای امریکای شمالی و جنوبی 1889و یقرارداد مونته وید 

 1955لف یا قرارداد ژنو ؤکنوانسیون جهانی حق م 

 1996لف وایپو ؤمعاهده حق م 

  در زمینه حمایت از آثار صوتی و تصویری  1961کنوانسیون رم 

  از آثار شنیداری در زمینه حمایت 1971کنوانسیون آثار آوانگاشت ژنو 

  هایا کنوانسیون ماهواره 1974کنوانسیون بروکسل 

 1996ثار صوتی و تصویری وایپو آو ضبط  نمایشی،-معاهده آثار اجرایی 

 موافقتنامه تریپس تحت نظر سازمان تجارت جهانی 

  ه معاهده برن در دست بررسی است()کشور ایران در هیچکدام از این معاهدات فوق نیست و الحاق ب

 معاهدات و میثاق های بین المللی در زمینه حقوق مالکیت صنعتی_

  کشور عضو 171با  1883مارس  21کنوانسیون پاریس برای حمایت مالکیت صنعتی مصوب 

 (1337اسفند  14)الحاق ایران در 

  معاهده همکاری در زمینه ثبت بین المللی اختراع(pct)  کشور عضو  122در واشنگتن با  1970 مصوب

 (1394سال  )الحاق ایران در

  کشور عضو )درحال  54راجع به طبقه بندی بین المللی اختراعات با  1971موافقتنامه استراسبورگ مصوب

 بررسی در مجلس جهت الحاق(

  در مورد ثبت بین المللی علائم و نامهای  1989و پروتکل مربوطه مصوب  1891 موافقتنامه مادرید مصوب

 (1380)الحاق ایران اردیبهشت  کشور عضو 57تجاری با 

  مربوط به طبقه بندی بین المللی کالاها و خدمات با هدف ثبت بین المللی  1956موافقتانه نیس مصوب

 (1396علائم و نام های تجاری )الحاق ایران 

 راجع به طبقه بندی بین المللی عناصر تصویری علائم )درحال بررسی در مجلس  1973نامه وین  موافقت

 الحاق(جهت 

  در مورد ثبت بین المللی طرح های صنعتی)عدم عضویت ایران( 1928موافقتنامه لاهه مصوب 

  (1396در مورد طبقه بندی بین المللی طرح های صنعتی )الحاق ایران  1968موافقتنامه لوکارنو 

  (1383ایران  کشور عضو )الحاق 26با  1958موافقتنامه لیسبون در مورد ثبت بین المللی اسامی مبدا مصوب 
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 منابع حقوق مالکیت فکری:

 معاهدات و میثاقهای بین المللی - 1

 ایمعاهدات و میثاقهای منطقه - 2

 هاقراردادهای دو یا چند جانبه بین دولت - 3

 قوانین و مقررات ملی - 4

و سایر دول قانون مدنی مقررات عهودی که بر طبق قانون اساسی بین دولت ایران  9) توضیح آنکه طبق ماده 

 منعقد شده باشد در حکم قانون است(

 

و اصلاحیه  1886سپتامبر  9مصوب  مصادیق حقوق مالکیت ادبی،علمی و هنری برگرفته از میثاق برن

 :های بعدی

مورد حمایت قانون را  اثرهای 1348دی  11قانون حمایت از حقوق مولفین، مصنفین و هنرمندان مصوب  2ماده 

 :نموده استبه شرح زیر تعیین 

 کتاب و رساله و جزوه و نمایشنامه و هر نوشته دیگر علمی و فنی و ادبی و هنری 

 - ترتیب و روش نوشته یا ضبط یا نشر شده باشدر شعر و ترانه و سرود و تصنیف که به ه 

 ب و زیون که به هر ترتییاثر سمعی و بصری به منظور اجرا در پرده نمایش یا سینما یا پخش از رادیو و تلو

 .شده باشد روش نوشته و یا ضبط

 اثر موسیقی که به هر ترتیب و روش نوشته و یا ضبط شده باشد 

  نقاشی و تصویر و طرح و نقش و نقشه جغرافیایی ابتکاری و نوشته ها و خط های تزئینی و هرگونه اثر تزئینی

 باشدمده آطریق و روش به صورت ساده یا ترکیبی بوجود  و اثر تجسمی که به هر

 هرگونه پیکره یا مجسمه 

 اثر معماری از قبیل طرح و نقشه ساختمان 

 مده باشدآپدید  یاثر عکاسی که با روش ابتکاری و ابداع 

 اثز ابتکاری مربوط به هنرهای دستی یا صنعتی و نقشه و قالی و گلیم 

 اثر ابتکاری که بر پایه فرهنگ عامه یا میراث فرهنگی و هنر ملی پدید آمده باشد 

 شدکه جنبه ابداع و ابتکار داشته باثر فنی ا 

 هرگونه اثر مبتکرانه دیگر که از ترکیب چند اثر از اثرهای نامبرده در این فصل پدید آمده باشد 
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های و اصلاحیه 1883مارس  21مصادیق حقوق مالکیت صنعتی برگرفته از کنوانسیون پاریس مصوب 

 معاهدات تحت پوشش سازمان جهانی مالکیت فکری:( و سایر 1337اسفند  14بعدی )الحاق ایران 

 (اختراعاتinvention patents) 

 (مدلهای مصرفیutility models) 

 (علائم تجاریtrade marks) 

 طرح(های صنعتیdesign patents) 

 نشانه(های جغرافیاییgeographical indication) 

 (حمایت در برابر رقابت نامشروعunfair competition) 

 ای گیاهیهنمونه 

 ایهای رایانهنرم افزار 

 (اسامی دامنهdomain names) 

 

 حمایت اثر کپی رایت طبق قانون شرایط شناسایی و 

 باشد.شرط اصالت اثر: به معنای تعلق اثر به پدیدآورنده می 

 :ایده ذهنی خالق در اثری ملموس مشخص باشد، برای مثال در قالب  شرط محسوس بودن

 مده باشد.آنمایش و یا نوشته ادبی در دستی،موزیک،مجسمه،صنایع 

  :ثاری قابل حمایت هستند که دارای ارزش مالی باشد آشرط مالیت داشتن 

  ثاری در ایران قابل حمایت هستند که برای اولین بار در ایران عرضه و یا اجرا آشرط انتشار : از نظر قانون

 شوندو یا منتشر می

  :بایست با طی تشریفات مصرح ثاری که در صدد کسب حمایت حوزه قضایی ایران را دارند میآشرط ثبت

 در آیین نامه اجرایی قانون در دفتر مالکیت معنوی وزارت فرهنگ و ارشاد به ثبت برسند  
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 حقوق پدیدآورنده

 بردن اثر در کار ه : شامل حق انحصاری نشر و پخش و عرضه و اجرای اثر و ب حقوق مادی پدیدآورنده

( که 3پدید آوردن اثرهای دیگر، حق بهره برداری مادی و معنوی از نام و اثر پدید آورنده است)ماده 

 (5این حقوق قابل انتقال به غیر است )ماده 

 (4محدود به زمان و مکان نیست و غیر قابل انتقال است)ماده : حقوق معنوی پدیدآورنده 

 پدیدآورنده به وجود آمده باشد و کار یکایک آنان جدا و متمایز نباشد  آثاری که با همکاری دو یا چند نفر

 (6صورت مشاع است )ماده ه اثر مشترک نامیده میشود و حقوق ناشی از آن ب

  نسخه برداری و نقل قول از آثار مذکور در این قانون در حد متعارف و به منظور استفاده شخصی و نه

 (11الی  7انتفاعی مجاز است )مواد 

صورت مجزا ه کدام را بشود به نحوی که کار هیچاثری هست که بین دو یا چند مولف ایجاد می اثر مشترک:

خرین پدیدآورنده هست. کپی برداری در حد متعارف آسال بعد از فوت  30مدت حمایت هم  شناسایی نتوان کرد.

مدت حمایت هم در زمان حیات  مجاز است )در حد ارجاع به مسائل شخصی مسئولیت مدنی و کیفری ندارد(؛

 باشد.سال در اختیار وراث آن می 30ست  و بعد از فوت هم تا اآورنده  متعلق به خود پدید

 

 :نحوه ثبت اثر و کسب حمایت

 4تاریخ ه مصوب هیات وزیران ب قانون حمایت از حقوق مولفین، مصنفین و هنرمندان 21آئین نامه اجرائی ماده 

 :تعیین نموده است نحوه ثبت آثار مرتبط رادر هفت ماه،  1350دی 

 باشدفعلی( می )فرهنگ و ارشاد اسلامی مرجع ثبت آثار، دفتر مالکیت معنوی وزارت فرهنگ و هنر- 1

مدارک مورد نیاز  های چاپی دفتر فوق و ضمیمه نمودنثبت آثار از طریق مراجعه حضوری و پر کردن فرم - 2

نامه اجرائی ذکر شده و یا توسط دفتر د نیاز به فراخور نوع اثر در متن آئینهر اثر صورت می گیرد. مدارک مور

 .گرددثبت مالکیت معنوی به متقاضی اعلام می

توسط وزارت فرهنگ  در صورت پذیرش اثر، اسناد ثبت تحویل متقاضی شده و مراتب ثبت در روزنامه رسمی - 3 

 .گرددآگهی و اعلان عمومی می
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 هاتخلفات و مجازات

های مقرر در مورد نقض قانون حمایت از حقوق مولفین ، مصنفین و هنرمندان تخلفات و مجازات 33الی  23مواد 

 حقوق پدیدآورندگان را به شرح ذیل تعیین نموده است:

 سال برای استفاده بدون اجازه از تمام یا بخشی از اثر و عرضه اثر به نام  3ماه تا  6دیبی از أحبس ت

 (23فردی غیر از پدیدآورنده )ماده پدیدآورنده یا استفاده عالمانه و عامدانه از اثر و عرضه و نشر آن به نام 

 آن به نام شخصی غیر از پدیدآورنده ماه تا یکسال برای استفاده غیر مجاز از ترجمه و نشر 6دیبی از أحبس ت 

 20الی  17ماه تا یکسال برای متخلفین مواد  6دیبی از أحبس ت  

  در مورد اشخاص حقوقی متخلف، علاوه بر تعقیب جزائی شخص مسئول تصمیم گیرنده، خسارت شاکی

 .اشتتصمیم گیرنده برداشت خواهد د خصوصی از اموال شخص حقوقی و در صورت عدم تکافو از اموال

 

25/03/1387قانون اساسی  44های کلی اصل : قانون اجرای سیاستمقررات ملی حمایت در برابر رقابت نامشروع 

 اند.عنوان احصاء و تعریف شده 11این قانون اعمال ضد رقابتی اشخاص و فعالان اقتصادی در  45در ماده 

یض آمیز، تبعیض در شرایط معامله ، قیمت گذاری این اعمال شامل احتکار و استنکاف از معامله، قیمت گذاری تبع

تهاجمی، اظهارات گمراه کننده، فروش یا خرید اجباری، عرضه کالا یا خدمات استاندارد، مداخله در امور داخلی 

و یا معاملات بنگاه یا شرکت رقیب، سوءاستفاده از وضعیت اقتصادی مسلط، محدود کردن قیمت فروش مجدد و در 

 مجاز و سوء استفاده از اطلاعات و موقعیت اشخاص هستند.نهایت کسب غیر

 

 عنوان طرح صنعتی ثبت ه های خودش رو ببعدی هم قابل ثبت هستند مثل شرکت کوکاکولا که شیشه 3علائم

  .ها مادام العمر باقی بمانند( به این خاطر که این علامتshape markکرده)
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 )مالکیت صنعتی: )اختراعات در زمینههای فکری ییکسب حمایت ملی از دارا

 ( 1386قانون ثبت اختراعات، طرحهای صنعتی و علائم تجاری مصوب  (

 تعریف اختراع: (Invention Patent) 

 در کند و مشکلی رااختراع نتیجه فکر فرد یا افراد است که برای اولین بار فرآیند یا فرآوردهای خاص را ارائه می

 (1ماده  ) نماید.ها حل میصنعت و مانند آنیک حرفه، فن، فناوری، 

 شروط ثبت اختراع: 

قبل از  شش ماهه (grace period) جدید بودن: نداشتن سابقه افشاء در هیچ کجای جهان در مهلت ارفاقی  -

 کنوانسیون پاریس 4نامه و یا شش ماه قبل از تاریخ حق تقدم به موجب ماده ارائه اظهار

 ()برای دارنده مهارت عادی در رشته مربوطه بدیهی نباشد، در وایپو کاربر خبرهگام اختراعی داشتن  -

 )ای از صنعت شرط مصرف )قابلیت ساخت و استفاده در رشته -

 

 :حقوق ناشی از ثبت اختراع

 :حقوق ناشی از گواهینامه اختراع به ترتیب زیر است - 15ماده 

اختراع، مشروط به موافقت مالک  توسط اشخاصی غیر از مالک بهره برداری از اختراع ثبت شده در ایران -الف 

 :آن است. بهره برداری از اختراع ثبت شده به شرح آتی خواهد بود

 :خصوص فرآورده باشد صورتی که اختراع در در _1 

 .ساخت، صادرات و واردات، عرضه برای فروش، فروش و استفاده از فرآورده -اول 

 .برای فروش، فروش یا استفاده از فرآوردهذخیره به قصد عرضه  -دوم 

 :صورتی که موضوع ثبت اختراع فرآیند باشد در _ 2 

 .استفاده از فرآیند -اول 
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کالاهایی که مستقیماً از طریق این  خصوص این ماده در (بند الف  1 )انجام هر یک از موارد مندرج در جزء -دوم 

 .فرآیند به دست می آید

های بدون اجازه او بهره برداری ( علیه هر شخص که 17با رعایت بند )ج( این ماده و ماده) تواند مالک می -ب 

تعدی کند و یا عملی انجام دهد که ممکن است منجر به تعدی  مندرج در بند )الف(را انجام دهد و به حق مخترع

 .شکایت کند به حق مخترع شود، به دادگاه

 

 :ایرانی المللی توسط مخترعکسب حمایت بین

 از طریق کنوانسیون پاریس 

 از طریق PCT 

 

 مصادیق رقابت نامشروع

 بر اساس اسناد سازمان جهانی مالکیت فکری

سسه، ؤخصوص م کنندگان را در هر عملی که به نحوی از انحاء مصر ف : (Confusion) ایجاد سردرگمی - 1

نماید و معمولاً در شرایطی اتفاق می افتد که های صنعتی یا تجاری رقیب دچار سردرگمی محصولات یا فعالیت

 SANYO در برابر SANAYO بازار هدف و مشتریان بالقوه یکی باشند. مانند علامت تجاری

هر عمل یا گفت هی خلاف واقعی که موجب انتقال اطلاعات نادرست در  : (Misleading) گمراه کردن - 2

ها را در انتخاب کالا یا خدمات مورد نظرشان به اشتباه آن مورد کالای خود یا رقیب به مصرف کنندگان شود و

 .شودشود. این مورد اغلب به عنوان تبلیغات گمراه کننده نیز شناخته میبیندازد، گمراه کننده تلقی می

 نای هرگونه اظهار خلافب یاعتبار کردن به مع : (Discrediting Competitors) بی اعتبار سازی رقیب - 3

 .که حسن شهرت رقیب تجاری را خدشه دار کند واقعی است

 های هر شرکت، اطلاعاتیبخش مهمی از دارایی : (Violation of trade secrets) افشای اسرار تجاری - 4

است. فهرستی از مشتریان فعلی و مشتریان بالقوه شرکت یا هزمان به دست آمده و جمع آوری شد است که به مرور

شود نمون های از این اطلاعات نه که منجر به تولید کالاهای باکیفیت تر و ارزان تر مییک فرآیند صنعتی محرما

 ها مصداق بارزی از رقابت غیرمنصفانه است.محرمانه هستند که افشای غیرمجاز آن
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اعمالی که موجب شبهه یا گمراهی مشتریان : (Free Ridding) استفاده بلاجهت از دستاوردهای دیگران - 5

استفاده از علامت یکسان با علامت  .ی دیگران نیز هستنداز استفاده بلاجهت از دستاوردها حاکی معمولاً شودمی

ان مثال استفاده غیرمجاز وعنه های از استفاده بلاجهت است. و یا برقیب تجاری برای کالا یا خدمات غیر مشابه نمون

 .خوداز طرح صنعتی شرکت رقیب با اعمال تغییرات اندک به نفع 

شود ارجاع به دو شیوه انجام می ایمقایسهتبلیغات : (Comparative Advertising) :ایمقایسهتبلیغات  - 6

مثبت و ارجاع منفی. در ارجاع مثبت کالای در ارجاع مثبت کالای یک شرکت با کالای شناخته شده و پرفروش 

واقع به نوعی از حسن شهرت دیگری  است و درشود که دارای کیفیتی مشابه شرکت رقیب مقایسه شده و ادعا می

شود که یکی بهتر از دیگری است و در شود. اما در ارجاع منفی با مقایسه محصولات دو شرکت ادعا میاستفاده می

 اعتبار ساختن نیز محسوب شود. تواند از مصادیق بیگیرد که میواقع محصول شرکت رقیب مورد انتقاد قرار می

 

 :حمایت در برابر رقابت نامشروعمقررات ملی 

 1339اردیبهشت  7قانون مسئولیت مدنی مصوب  _1

احتیاطی به جان یا سلامتی یا مال یا آزادی یا حیثیت یا هرکس بدون مجوز قانونی عمداً یا در نتیجه بی - 1ماده 

وارد نماید که موجب  هایشهرت تجارتی یا به هر حق دیگر که به موجب قانون برای افراد ایجاد گردیده لطمه

 .باشدضرر مادی یا معنوی دیگری شود مسئول جبران خسارت ناشی از عمل خود می

کسی که در اثر تصدیقات یا انتشارات مخالف واقع به حیثیت و اعتبارات و موقعیت دیگری زیان وارد  - 8ماده 

وسایل مخالف با حسن نیت مشتریانش کم آورد مسئول جبران آن است. شخصی که در اثر انتشارات مزبور یا سایر 

تواند موقوف شدن عملیات مزبور را خواسته و در صورت اثبات تقصیر زیان و یا در معرض از بین رفتن باشد می

 .وارده را از واردکننده مطالبه نماید

 

 23/08/1388قانون حمایت از حقوق مصرف کنندگان مصوب  _2

ه اطلاعات نادرست که موجب فریب یا اشتباه مصرف کننده از جمله از طریق تبلیغات خلاف واقع و ارائ - 7ماده 

 .شود، ممنوع می باشدهای تبلیغاتی میهای گروهی و برگهل ارتباط جمعی، رسانهئوسا

به تصویب رسیده است، مواردی که تبلیغ  10/2/91: در این ماده که در تاریخ 7نامه اجرایی ماده ینیآ_2ماده 

 اند.شوند، به تفصیل احصاء شدهاطلاعات نادرست محسوب می خلاف واقع و
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قابل اثبات و کذب، ارتکاب فعل یا ترک فعل که سبب مشتبه شدن  استفاده از مطالب گمراه کننده و ادعاهای غیر

ت یا فریب مخاطب از نظر کمیت یا کیفیت شود، تبلیغ فراتر از واقعیت کالا یا خدمات مورد نظر، استفاده از صفا

مطلق و اغراق آمیز نظیر کاملاً بهداشتی و صد در صد تضمینی، استفاده از صفات تفضیلی و عالی به صورت صریح و 

یا به کارگیری هر شیوه دیگری در نگارش یا قرائت متن به منظور القای مفهوم برتر با برترین بودن کالا و خدمات 

جلوه دادن خدمات و کالاهای دیگران، استفاده از اسامی، بدون تأیید مراجع ذیصلاح، بی ارزش یا فاقد اعتبار 

عناوین و نشان افراد و مؤسساتی که دارای شهرت هستند به نحوی که مصرف کننده را فریب دهد؛ از جمله این 

 .گانه هستند 18موارد 

 

شورای انقلاب مصوب  «های آگهی و تبلیغاتیتاسیس و نظارت بر نحوه کار و فعالیت کانون»نامه در آئین_3

« ها و ضوابط حاکم بر تبلیغات محیطیمصوبه سیاست»و همچنین  27/12/1358جمهوری اسلامی ایران مورخ 

قابل  اشاره کرد که در این مقررات نیز ممنوعیت ادعاهای غیر 27/11/1388شورای عالی انقلاب فرهنگی مصوب 

دیگران در ساخت و ارائه کلیه تبلیغات بازرگانی  اثبات و گمراه کننده و بی ارزش جلوه دادن کالاها و خدمات

 .مورد تاکید قرار گرفته است

 

 25/03/1387 قانون اساسی 44قانون اجرای سیاست های کلی اصل  - 4

این  .اندهعنوان احصاء و تعریف شد 11( این قانون اعمال ضد رقابتی اشخاص و فعالان اقتصادی در  45در ماده) 

استنکاف از معامله، قیمت گذاری تبعیض آمیز، تبعیض در شرایط معامله، قیمت گذاری اعمال شامل احتکار و 

استاندارد، مداخله در امور  عرضه کالا یا خدمات غیر تهاجمی، اظهارات گمراه کننده، فروش یا خرید اجباری،

دن قیمت فروش داخلی و یا معاملات بنگاه یا شرکت رقیب، سوء استفاده از وضعیت اقتصادی مسلط، محدودکر

 مجدد و در نهایت کسب غیرمجاز و سوء استفاده از اطلاعات و موقعیت اشخاص هستند.

  



`  

53 
 

 

 

 مؤسسه آتی تجارت کار و کسب ویرا

 : در چهار دپارتمان

 هاحقوقی شرکت  _  دپارتمان مدیریت امور قراردادی

 قراردادهای اختصاصیدپارتمان تنظیم 

 ها و برندهادپارتمان امور ثبت و تغییرات شرکت

 های کاربردی )باشگاه مهارت افزایی ویرا(دپارتمان آموزش

 _با شعار یاور حقوقی شما  _

 هادر کنار مدیران و کار و کسب

مجموعه کار و  فروشگاه  های حقوقی، بهتوانید جهت دریافت اطلاعات بیشتر و خرید جدیدترین دورهشما می

توانید با دریافت نوبت مشاوره، مشکلات حقوقی خود را به صورت خصوصی مراجعه فرمائید. به علاوه، می کسب ویرا

 .با ما در میان بگذارید

 .کارشناسان و همکاران ما پاسخگوی شما هستند

021-26761488 

021-22383100 

021-22383200 

09398557548 

 

 

 

https://karokasbvira.com/
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https://karokasbvira.com/shop/

